
Trousse media



Tendances :
l’industrie de l’automobile



La crise de la COVID-19 a renforcé l’attrait de 

posséder sa propre auto. 

L'avenir est au vert, 
le feu est au rouge !

Éviter les transports en commun 

S’évader hors de la ville

Assez d’argent de côté 



L’engouement
pour les véhicules
électriques s’accroît
(VÉ)

79 %
souhaitent acheter un VÉ dans les 5 années à venir.

des futurs acheteurs 18-44 ans

Lucid Rivian GM Ford Volkswagen Toyota   Tesla

de modèles VUS et 
camionnettes électriques



La production 
est en panne

90 microprocesseurs

Fermeture d’usine

Chaînes d’approvisionnement fragilisées 

Catastrophes climatiques 

Manque de semi-conducteurs  

VÉ et hybrides

Mondialement
Au Canada

Entre 9,5 et 11 millions
d’unités non fabriquées-22 %



Concessionnaires et 
consommateurs devront
prendre leur mal 
en patience

Retour à un niveau
de production 

prépandémique

mi-2023

+20 % d’augmentation des prix

26 521 $ pour un véhicule d’occasion

Du financement à taux réduit du type 

0 à 1,9 %, c’est terminé !



Une marque :
deux plateformes



Numérique

et

L’écosystèmede RPM, c’est la référence ultime en automobile qui permet aux consommateurs d’avoir accès
à de vrais spécialistes, toujours pertinents et justes dans leurs propos, qui suivent l’évolution des produits,            

des tendances et des innovations.

TV



Fiche Express :
et



Saison 24
Automne 2022
Hiver / printemps 2023

Dimanche, 10h et en rediffussion Samedi, 10h.

Horaire

26 émissions + 52 rediffusions

Diffusion

60 minutes 

Format

Producteur

!

Nos journalistes

Pierre MichaudLuc-Olivier Chamberland Samuel Lessard 

Votre accès privilégié à des experts de l’industriede l’automobile
quifont pour vous l’analyse complète de véhicules neufs de toutes 
catégories pour de judicieux conseils et un achat éclairé 



Dimanche, 10h et en rediffussion Samedi, 10h.

Horaire

26 émissions + 52 rediffusions

Diffusion

60 minutes 

Format

Producteur

Pierre MichaudLuc-Olivier Chamberland Samuel Lessard 

Nos journalistes

Saison 09
Automne 2023
Hiver / printemps 2024

Votre accès privilégié à des experts de l’industriede l’automobile
quifont pour vous l’analyse complète de véhicules neufs de toutes 
catégories pour de judicieux conseils et un achat éclairé 



Les profils : 
les auditoires qualifiés



RPM surindex* auprès des adultes âgés entre 25-54 ans ayant des adolescents qui vivent encore à la maison. 

Ils rapportent un revenu familial supérieur à 100k. Et ils détiennent un prêt hypothécaire.

* si indice >100 signifie une grande concentration de l'auditoire moyen minute.
  

A25-54

136
RF >100k

154
Véhicule >30K

85
Hypothèque

132
Ados à la maison

113

Source : Numeris, PQ francn, Noovo total (RPM+ et RPM); indice = % AMA émission vs écoute totale télé en général (l-d 2h-2h)



RPM surindex* auprès des adultes âgés entre 25-54 ans ayant des adolescents qui vivent encore à la maison. 

Ils rapportent un revenu familial supérieur à 100k. Et ils détiennent un prêt hypothécaire.

* si indice >100 signifie une grande concentration de l'auditoire moyen minute.
  

A25-54

124
RF >100k

157
Véhicule >30K

78
Hypothèque

118
Ados à la maison

123

Source : Numeris, PQ francn, Noovo total (RPM+ et RPM); indice = % AMA émission vs écoute totale télé en général (l-d 2h-2h)



Les auditoires : 
des croissances fulgurantes



et

Tous 2+ 

A18 - 49

A25 - 54

27,2 %

30,2 %

34,7 %

368 000

73 600

96 700

Catégorie Auditoire Part (%)

23 millions de Québécois ont écouté RPM et RPM+ 
durant la saison 2021-2022



Les auditoires : 
des parts de marché remarquable



A18-34

6,9 % 34,5 % 20,4 % 53,6 % 33,3 %11 %

H18-34 A25-54 H25-54 A35-64 H35-64

Source : Numeris, PQ francn, Noovo total (RPM+ et RPM); indice = % AMA émission vs écoute totale télé en général (l-d 2h-2h)



Source : Numeris, PQ francn, Noovo total (RPM+ et RPM); indice = % AMA émission vs écoute totale télé en général (l-d 2h-2h)

A18-34

6,8 % 31,1 % 19 % 53,1 % 33,8 %10,5 %

H18-34 A25-54 H25-54 A35-64 H35-64



en chiffres



Source : Google Analytics, 1er janvier au 31 décembre 2022

+ 7,1 millions
de visiteurs uniques

+ 2,3 millions
de visionnements

+ 30 millions
de pages vues

77 % 
des visiteurs sont de nouveaux 
visiteurs qui consultent rpmweb.ca
pour la première fois.



Les profils consommateurs
qualifiés à deux clics



Sources : Google Analytics, 1er janvier au 31 décembre 2021 et Vividata Automne 2021

63 % 
des utilisateurs de rpmweb.ca 
sont âgés entre 25 et 54 ans.

Hommes

74 %
Femmes

26 %

A25-34 

A35-44 

A45-54 

23 %

20 %

20 %



Formats disponibles
● Bigbox

● Bigbox double

● Bouton

● Leaderboard

● Bannière mobile

● Billboard vidéo

● Responsive Billboard (RBB)

● Homepage Takeover (HPTO)

● Responsive Billboard (RBB)

● Interstitiel

● Catfish

● Habillage

● Vidéo outstream

● Pré-roll

● Carrousel

● Marketing de contenu

● Brand Conquesting

● Brand Blocking

Leaderboard

● Bigbox

Billboard

Bigbox 

double



Steven P. Scott

spscott@Torqproductions.com

514 797 8215
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